
การเตรยีมความพรอม

เพื่อผลิตสื่อวดิีทัศน
สาํหรบับุคลากรสายงานบริการ

อาจารยศราวุฒิ ดวงเบา
สาขาวิชาสารสนเทศศาสตรและบรรณารักษศาสตร

คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี



ทําไมตองมกีารเตรียมความพรอม....

1. เพ่ือทราบขั้นตอนการเตรยีมผลติสื่อวิดีทัศน
2. เพื่อจดัลําดับความสําคัญของการลําดบัเนื้อหา

ของสื่อวิดีทัศนได
3. เพื่อลดความผิดพลาดในการผลิตสื่อวิดีทัศน
4. เพื่อทบทวนถึงงานบริการและขั้นตอนของงาน

บริการตนเอง



4 ขั้นตอน
1. การเตรียมผลิตสื่อวิดีทศัน
    1.1 เขยีนสคริปต/เตรียมเน้ือหา
    1.2 เลือกรปูแบบวิดีทัศน
    1.3 เตรียมสื่อนําเสนอ PowerPoint 
2. ลงมือผลิตวิดีทศันโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป
    2.1 การจัดการสื่อวดิีทศัน
    2.2 การจัดการสื่อเสียง
    2.3 การจดัการขอความ
3. ตรวจสอบความถูกตองดานเนื้อหา/ตัดตอ ฯลฯ
4. เผยแพรและประเมินผล

การผลิตส่ือวดิีทัศนเพื่องานบริการ



1.1 เขียนสคริปต/เตรียมเน้ือหา

ขั้นตอนที่ 1 การเตรียมผลิตส่ือวิดีทัศน

การเขียนสคริปต เขียนเพ่ือใหเกิดความ
เขาใจท่ีตรงกันตั้งแตผูผลิตส่ือ บุคลากร
ฝายลําดับภาพ รวมถึงผูตัดตอภาพและ
เสยีง



ตัวอยาง สคริปต/เนื้อหาในรูปแบบผังการดําเนินเรื่อง

ฉากท่ี ภาพประกอบ องคประกอบ
1  1. ชื่อภาพ .................................................................................................................................

2. ไฟลเสียง 
      2.1  ไมมีเสียงประกอบ
      2.2  มีเสยีงประกอบ ชื่อไฟลเสียง ..............................................................
3. ลักษณะภาพ   
      3.1  ภาพนิ่ง  ชื่อไฟล ........................................................................................
      3.2  ภาพเคล่ือนไหว ช่ือไฟล .........................................................................
4. คําบรรยาย
    ..................................................................................................................................................
    ..................................................................................................................................................
    ..................................................................................................................................................

ชื่อเร่ือง........การสืบคนวิทยานิพนธและงานวิจัยจาก Thailis ………



ตัวอยาง สคริปต/เนื้อหาในรูปแบบผังการดําเนินเรื่อง



1.2 เลือกรูปแบบวิดีทัศน

ขั้นตอนที่ 1 การเตรียมผลิตส่ือวิดีทัศน

ผูผลิตสื่อสําหรับงานบริการ สามารถท่ี
จะเลือกรูปแบบวิดีโอได ดังตัวอยาง
ตอไปนี้



รปูแบบวิดีทัศน ประเภทที่ 1

วิดีทัศนแสดงใหเหน็ผูสอนบางตอน
พรอมแสดงเนื้อหาสลับกัน



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 1 

รูปแบบที่ 1 
นําเสนอตัวผูสอนบรรยาย และ สลับกับภาพประกอบเน้ือหา

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : cmu.mooc



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 1 

รูปแบบที่ 2 
นําเสนอตัวผูสอน ใชสื่อนาํเสนอการสอน

และสลับกับภาพประกอบเน้ือหา

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : cmu.mooc



รูปแบบวิดีทัศน ประเภทที่ 2

วิดีทัศนแสดงใหเหน็ผูสอนทั้งเรื่อง
พรอมแสดงเน้ือหา



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 2 

รูปแบบที่ 1 
นําเสนอตัวผูสอนทั้งเรื่อง 

พรอมส่ือนําเสนอเปนพ้ืนหลัง ขนาด 100%

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : cmu.mooc



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 2 

รูปแบบที่ 2 
นําเสนอตัวผูสอนทั้งเรื่อง 

พรอมส่ือนําเสนอเปนพ้ืนหลัง ขนาด 70%

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : Learning Online by KruOil และ Youtube : TechOffside  



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 2 

รูปแบบที่ 4 
นําเสนอตัวผูสอนท้ังเรื่อง พรอมส่ือนําเสนอในรูปแบบจอภาพ

หรือจอมอนิเตอร

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก  Youtube : โรงเรียนอํานวยวิทย จังหวัดสมุทรปราการ และ Youtube :  DIY งายนิดเดียว



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 2 

รูปแบบที่ 4 
นําเสนอตัวผูสอนท้ังเรื่อง พรอมส่ือนําเสนอเปนพ้ืนหลัง 

ขนาด 100% ในรูปแบบฉากเสมือนจริง

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก ramintra.co.th และ Youtube : RMUTT Channel



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 2 

รูปแบบที่ 5
นําเสนอตัวผูสอนท้ังเรื่อง พรอมส่ือนําเสนอเปนพ้ืนหลัง

ดวยรูปแบบเอนิเมช่ัน/เอนิเมช่ันผสมผสาน

ขอบคณุภาพตัวอยางจาก Youtube : Thanchiva School และ Youtube : animationplus design



รูปแบบวิดีทัศน ประเภทที่ 3

วิดีทัศนแสดงเน้ือหาและตัวผูสอน
โดยไมอาศยัฉากประกอบในรูปแบบ

กราฟกนําเสนอ



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 3

รูปแบบที่ 1 
นําเสนอในรูปแบบผูสอนอยูในสภาพแวดลอมธรรมชาติ

พรอมทั้งแสดงเน้ือหา/ขอความประกอบ

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : cmu.mooc และ Youtube : TechOffside  



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 3

รูปแบบที่ 2 
นําเสนอในรูปแบบผูสอนอยูในสภาพแวดลอมที่เก่ียวเนื่องกัน

พรอมทั้งแสดงเน้ือหา/ขอความประกอบ

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : cmu.mooc และ Youtube : TechOffside  

การออกแบบหองสมุดยุคใหม



รูปแบบวิดีทัศน ประเภทที่ 4

วิดีทัศนแสดงเนื้อหา
แตไมแสดงตัวผูสอน



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 4

รูปแบบที่ 1 
นําเสนอในรูปแบบส่ือประกอบการสอน

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : พี่ติวนองตานโควิด และ Youtube : TechOffside  



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 4

รูปแบบที่ 2
นําเสนอในรูปแบบส่ืออินโฟกราฟก

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : swu.mooc



รปูแบบของวิดีทัศนเพ่ืองานบริการ       ประเภทที่ 4

รูปแบบท่ี 3
นําเสนอในรูปแบบส่ือเอนิเมช่ัน/การตูน

ขอบคุณภาพตัวอยางจาก Youtube : Supoet Srinutapong และ Youtube : TechOffside  



1.3 เตรียมส่ือนาํเสนอ PowerPoint 

ขั้นตอนที่ 1 การเตรียมผลิตส่ือวิดีทัศน

การเตรียมสื่อนําเสนอ PowerPoint 
เพื่อประกอบการผลิตวดิีทัศนหรอืสื่อให
ความรูตาง ๆ เกิดความสวยงาม 
นาสนใจ และเขาใจในส่ิงท่ีจะสื่อสารได



หลักการเตรียม PowerPoint  



หลักการเตรยีม PowerPoint

1. การเลือกขนาดสไลด
ใหเลือกขนาดสไลดนาํเสนอ 16 : 9 เพ่ือการนําเสนอที่เต็ม

        สัดสวนหนาจอของส่ือ



หลักการเตรยีม PowerPoint

2. การจัดวางองคประกอบของ PowerPoint
- พื้นหลังตองเปนสีขาวเพื่อใหผูมองสื่ออานออกชัดเจน
- หากมีการกําหนดใหนํา PPT เปนพื้นหลังของการนําเสนอสื่อโดยมผีูบรรยาย

            ไวดานหนาสุดควรจัดเคาโครง (Lay Out) เวนระยะสวนของผูบรรยายไว เพื่อไมให
            ทับตัวสื่อนําเสนอ

           



หลักการเตรยีม PowerPoint

3. ขอควรระวังในการนําเสนอดวย PowerPoint
- ตัวหนังสอืตองไมเยอะ สีไมตองหลายหลายเกิน 5 เฉดสี
- การใชตวัหนงัสือควรใชแตหัวขอหลัก / คําสําคัญ และอาศัยการบรรยายเพิ่ม
- รูปภาพประกอบตองสอดคลองกับสไลดท่ีกําลังนําเสนอ
- หากไมสามารถหาภาพไดใหขอความอนุเคราะหทางนักตัดตอกราฟกชวยเหลือ
   โดยระบุเปนตัวหนังสือวาภาพท่ีจะใหใสคือภาพอะไร

           



ขั้นตอนที่ 2 
ลงมอืผลิตวิดีทัศน

โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป



การจัดการส่ือวิดีทัศน

1. ส่ือวิดีทัศน คือ...
หมายถงึ ตัวขอมูลเนื้อหาในรูปแบบภาพนิ่ง ภาพเคล่ือนไหว และเสียง ที่ผสมผสานกัน

  ทั้งนี้อาจจะหมายถึง สื่อท่ีผลิตดวยตัวเองจากการถายทํา กราฟก เอนิเมชั่น 

รวมไปถึง สื่อท่ีนําของผูอ่ืนมาประกอบการใชงาน เชน จาก Youtube, Facebook,

website ฯลฯ เปนตน



การจัดการส่ือวิดีทัศน

2. สื่อวิดีทศันที่ดีตองเปนอยางไร
1. ตองมีความคมชัด ท้ังไฟลตนฉบับ และไฟลท่ีถูกบีบอัดแลว
2. สามารถมีเสียงจากวิดีทัศนตนฉบับมากอนแลวได
3. สามารถใชงานไดกับโปรแกรมดัดแปลงได
4. สามารถใชงานกับโปรแกรมแสดงผลได
5. สีภาพตองไมเพี้ยนไปจากเดิม เชน อุณหภูมิภาพ ความเขมของภาพ เปนตน



การจัดการส่ือวิดีทัศน

3. ประเภทของไฟลวิดีทศัน
1.  AVI (Audio Video Interactive)

เปนไฟลวดีีโอมาตรฐานของคอมพิวเตอรท่ัวไป การบีบอดัขอมลูนอย ทําใหภาพและเสียงคมชัด มี

คุณภาพสูงและไฟลใหญ โดยขนาดของไฟลวีดีโจะขึ้นอยูกับการกําหนดของเราในเครื่องมือบันทึกวิดีโอ

2. MPEG 1, 2, 4
เปนประเภทไฟลวีดีโอท่ีถูกบีบอัด ที่ไดรับความนยิมท่ีสุด เน่ืองจากมีขนาดเล็กและมีคุณภาพหลากหลาย

ตั้งแตคมชัดท่ีสุดไปถึงคมชัดในระดับท่ีพอใช ซึ่งท่ีนิยมใชท่ัวไปเปน MPEG1, MPEG2, MPEG3



การจัดการส่ือวิดีทัศน

3. ประเภทของไฟลวิดีทศัน (ตอ)
3. WMV (Windows Media Video)

เปนไฟลของไมโครซอฟตสรางขึ้น เปนไฟลมาตราฐานสําหรบัการใชงานรวมกับระบบปฏิบัติการ Windows 

ทุกเวอรชั่น สามารถเปดไดดวยโปรแกรมท่ีสามารถรองรับได

4. MOV
เปนไฟลวีดีโอท่ีใชรวมกับโปรแกรม quick time ผลิตเพื่อใชกับเครื่อง Apple เปนหลัก แตกส็ามารถใช

รวมกับ Windows ไดดวยเชนกัน



การจัดการส่ือวิดีทัศน

4. ซอฟตแวรสําหรับการสรางส่ือวิดีทศัน
1. ซอฟตแวรบันทึกหนาจอคอมพิวเตอร 

1.1 การบันทึกหนาจอคอมพวิเตอรถาเปนคอมพิวเตอร
รุนใหมท่ีใช Window 10 เปนตนไป สามารถใชฟงกชั่นลัดที่ Window+G
โดยเปนโปรแกรมท่ีพัฒนาจากไมโครซอฟใชสาํหรบับันทึกการใชงาน
หนาจอคอมพวิเตอรโดยไมตองลงโปรแกรมเสริมใด ๆ 

1.2 Adobe Captivate เปนโปรแกรมสําหรับสรางงาน
มัลติมีเดีย การจับภาพหนาจอ การทําภาพเคล่ือนไหว สามารถสราง
บทเรียนแบบมปีฏิสัมพันธ สรางขอสอบได  โดยผูใชไมจําเปนตองเขียน
คําส่ัง 



การจัดการส่ือวิดีทัศน

4. ซอฟตแวรสําหรับการสรางส่ือวิดีทศัน (ตอ)
2. ซอฟตแวรสําหรบัตัดตอวิดีโอ

2.1 Adobe premiere pro เปนซอฟตแวรตัดตอวิดีโอ
ในกลุมของ Adobe ท่ีใชในงานตัดตอวิดีโอและรวมถึงตัดตอ
เสียงท่ีแพรหลายซอฟแวรท่ีสดุ สามารถผลิตผลงานไดในระดับ
มืออาชีพ จนถึงการนําไปออกอากาศทางสถานีโทรทัศน 
มีการทํางานท่ียุงยากซับซอนนิดหนอยแตหากใชอยางชํานาญ

จะสามารผลิตสื่อวิดโีอไดอยางมืออาชีพ



การจัดการส่ือวิดีทัศน

4. ซอฟตแวรสําหรับการสรางส่ือวิดีทศัน (ตอ)
2. ซอฟตแวรสําหรบัตัดตอวิดีโอ

2.2 Sony Vegas เปนซอฟตแวรตอวิดีโอบนระบบปฏิบัติการ
Windows ท่ีถูกพัฒนามาเพื่อ งานตัดตอภาพยนตรและเสียง 
โดยในหนึ่งโปรแกรมนี้รองรับและสนับสนุนไฟลรูปแบบไฟลจึงสามารถ
ใชงานรวมกบัโปรแกรมอื่น ๆ ไดอยางมากมาย และโปรแกรมใหผลงาน
ท่ีมีระดับสูงไดเชน วดีีโอระดับ Full HD หรือ เสียงระดับ HQ VBR 

Studio Audio ได



การจัดการส่ือเสียง

1. ซอฟตแวรสําหรับการสรางส่ือเสียง
Adobe Audition

เปนหนึ่งในชุด โปรแกรม Adobe Creative Cloud 
ถูกพัฒนาใหนํามาใชงานในดานของเสียง หรอืออดิโอ อาทิเชน 
การอัดเสียง การตัดตอเสียง การแกไขเสียง เพิ่มเสียงหนัก 

เสียงเบา หรือเอฟเฟคตาง ๆ เยอะแยะมากมาย



การจัดการส่ือเสียง

2. อุปกรณสําหรับการสรางส่ือเสียง
ไมโครโฟน USB

ไมโครโฟนแบบ USB ก็เหมือนไมโครโฟนปกตทิั่ว ๆ ไป 
แตมีคณุสมบัติพิเศษตรงที่ มีการเพิ่มวงจรแปลงสัญญาณ 
อนาล็อกเปนดิจิตอล Analog To Digital Converters (ADC) 
เขาไปในตัวไมโครโฟน สัญญาณเสียงจึงตองเขามาท่ีวงจร 
(ADC) กอน และหลังจากน้ันก็จะปลอยสัญญาณดิจิตอลมาที่
ขั้วตอแบบ USB เพื่อใหผูใชงาน ไปเสยีบเขากับคอมพิวเตอรได
โดยตรง ซึ่งคอมพิวเตอรจะมองเห็นไมโครโฟนตัวน้ีเสมือน 
Sound Card มีคณุภาพเสียงดีมากกวาชองเสียบเสียงโดยตรง



การจัดการส่ือเสียง

แนะนํารูปแบบไมโครโฟนที่สรางเสียงระดับคุณภาพที่ดี

การมีฟองน้ําซับเสียงจะทําใหเสียงนุม
และไมมีเสียงกระทุงของลมเวลาพูด
เขาไปในระหวางการอดัมากเกินไป

มปีุมเปดปดเสียงเพื่อควบคุม
การใชงาน

ไมโครโฟน USB แบบกะทัดรัดสําหรับ E-Sport



การจัดการส่ือเสียง

แนะนํารูปแบบไมโครโฟนที่สรางเสียงระดับคุณภาพที่ดี

ไมโครโฟน USB แบบกะทัดรัดสําหรับ E-Sport

สามารถหนีบล็อคกับโตะหรือชั้นได

มี pop filter 
และไมมีเสียงกระทุงของลมเวลาพดู
เขาไปในระหวางการอัดมากเกินไป



การจัดการส่ือเสียง

แนะนํารูปแบบไมโครโฟน ที่ไมแนะนํา

ไมโครโฟนแบบ
หนีบเสื้อผา

ไมโครโฟนแบบ
พูดกลางแจง

ไมโครโฟนแบบ
พรอมหูฟง

ไมโครโฟนแบบ
สมอลทอลก



การจัดการส่ือเสียง

2. อุปกรณสําหรับการสรางส่ือเสียง
หูฟง

การเลือกใชหูฟงสําหรับการฟงเสียงท่ีดีนั้น จะตองมี
คุณภาพและสามารถแยกเสียงซายขวา ทุม หนกั เบา รวมถึง
เสียงดนตรีชัดเจนทุกเม็ดทุกหนวย ถาย่ิงใชในการสรางสื่อแลว
ตองเปนหูฟงที่มีคุณภาพดี ไมถึงกับตองดีมาก ซึ่งการตัดตอ
เสียงน้ันผูตัดตอไมควรใชลาํโพงในการฟงขณะที่กําลังตัดตอ
เพราะอาจจะเปนการรบกวนคนขางเคียง หากปรับเสียงไมดี

อาจจะกอใหเกดิปญหาลาํโพงเสียงแตกได 



การจัดการส่ือเสียง

แนะนํารูปแบบหฟูงที่อยูในระดับคณุภาพที่ดี

Headset Gaming

1. มีระบบ 7.1 Virtual Surround Sound 
   ใหเสียงรอบทิศทาง
2. ท่ีครอบหูขนาดใหญ นุมสบาย
3. มีท่ีปรับระดับเสียง
4. ลําโพงขนาดใหญ 50 มิลลิเมตร



การจัดการส่ือเสียง

แนะนํารูปแบบหฟูงที่อยูในระดับคณุภาพที่ดี

NUBWO รุน N1 Stereo Headset for Gaming

1. พลังเสยีง Stereo 2.1 
แยกเสียงซาย ขวาได
อยางชัดเจน 
2. ฟองน้ําครอบหขูนาด
ใหญ สามารถสวมใสได
เปนเวลานาน นุมสบายไม
บีบรัดใบหู



การจัดการส่ือเสียง

แนะนํารูปแบบหูฟง ที่ไมแนะนํา

หูฟงแบบไรสาย หูฟงแบบท่ัวไป
หูฟงสําหรับ
โทรศัพท



การจัดการขอความ

ขอความ/ตัวอักษร
การเลือกใชงานตัวอักษรข้ึนอยูกับความเหมาะสมของ

การออกแบบงานผลิตสื่อในแตละอยาง ตองคํานึงถึงแนวทาง 
รูปแบบ วัตถุประสงคท่ีจะสื่อสารออกมา รวมถึงความ
เหมาะสมของตัวหนังสือท่ีใชในงานนั้น ๆ ดวย 

ตัวอักษรท่ีใชในงานผลิตสื่อ ย่ิงถาเปนงานของ
ตัวอักษรภาษาไทยแลวตองพิจารณาเลือกใชใหดี เพราะ
ตัวอักษรบางอยางน้ันก็สามารถใชงานไดแคภาษาอังกฤษ หรือ
ภาษาตางประเทศเทานั้น 



การจัดการขอความ

การเลอืกใชรูปแบบขอความใหเขากับสไตลของงาน

การเลือกใชฟอนต
ไมมีหลักการตายตวัวา

ควรจะเลือกแบบไหนงาน                
ถึงจะออกมาสวยและดีที่สุด



การจัดการขอความ

การเลอืกใชรูปแบบขอความใหเขากับสไตลของงาน

การเลือกใชฟอนตตองดูอารมณของตวังานและ
กลุมเปาหมายของผูอานเปนสวนประกอบดวย

ฟอนตมีหัวหรือไมมีหัวก็เปนอีกเรื่องที่จะตองพิจารณา
ในกรณีที่มีขอความเยอะพอควรก็ควรเลือกฟอนตแบบ

มีหัวใหอานไดงาย 



การจัดการขอความ

ประเภทและสไตลของงานออกแบบ

- เปนงานท่ีเรียบงายแตแฝงดวยความหมาย
- ใชกราฟกนอยแตเนนไปที่เชิงความหมาย 
- ฟอนตท่ีใชในงานสไตลนี้จะดูเรียบและแข็งแรงดูม่ันคง 
- การจดัวางจะจัดแบบงาย ไมซับซอน 
- เนนรูปภาพมากกวาตัวอักษร 
- ฟอนตภาษาไทยและอังกฤษจะคอนขางไปในทิศทางเดียวกัน 

งานสไตล Minimalist 



การจัดการขอความ

ประเภทและสไตลของงานออกแบบ

- งานบางประเภทกด็ูมีราคาแพง
- งานแบบดังกลาวมีฟอนตเปนจํานวนมากมาย 
- เทคนิควิธีการเลอืกฟอนตอาจจะตองนําฟอนต 3-4 แบบ 

มาวางเทียบกันลงมาแลวพจิารณาดูวาฟอนตแบบไหนอาน
แลวสบายตา  ดดูีที่สุด 

- ควรเลือกฟอนตออกมาใหคลอยตามงานและความรูสึกของ
งานไปดวย

งานสไตล Luxury



การจัดการขอความ

ประเภทและสไตลของงานออกแบบ

- เปนงานท่ีสรางความนาเชื่อถอื
- เนนไปท่ีการสื่อสารและการเลาเร่ืองราวเปนหลัก 
- ฟอนตสไตลท่ีเลือกควรมีลักษณะแข็งแรงอานงาย

แตตองดูทันสมยั
- หลีกเลี่ยงการใชฟอนต Tahoma, Angsana New, 

TH Sarabun ถาไมจําเปน

งานสไตล Corporate 



การจัดการขอความ

รวมแหลงดาวนโหลฟอนตเพ่ืองานกราฟก
1. Google font

Google มีบริการใหเรียกใชงาน 
Web Font และท่ีสําคัญมฟีอนตสําหรับ
ภาษาไทย ถึง 12 รูปแบบ



การจัดการขอความ

รวมแหลงดาวนโหลฟอนตเพ่ืองานกราฟก
2. www.f0nt.com

ฟอนต.คอม เนนเกี่ยวกับการสรางฟอนตใชเอง
และเอามาแบงปนกัน สามารถดาวนโหลดใชงานไดมีทั้ง
แบบไมมีคาใชจายและมีคาใชจาย เปนเหมอืนสหกรณเล็ก 
ๆ ของงานสรางสรรค เปน “วงการฟอนต” ขนาดเล็ก ๆ 
แตมีนํ้าใจ โดยใหเว็บนี้เปนหองสมุด และพื้นท่ีพูดคุย
เก่ียวกับ Typography และงานออกแบบสาขาใกลเคียง
กัน



การจัดการขอความ

รวมแหลงดาวนโหลฟอนตเพ่ืองานกราฟก
3. www.dafont.com

เปนเว็บไซตที่รวบรวมฟอนตภาษาตางประเทศ 
แตไมมีของประเทศไทย แตเปนฟอนตภาษาตางประเทศ
ท่ีหลากหลายรปูแบบสามารถนํามาใชงานไดฟรี



การจัดการขอความ

รวมแหลงดาวนโหลฟอนตเพ่ืองานกราฟก
4. www.behance.net

เ ว็ บ นี้ เ ป น ลั ก ษ ณ ะ ข อ ง  Online 
Portfolios ซึ่งมีผลงานออกแบบฟอนตนํามาลง
ในเว็บน้ีใหโหลดไดเชนกัน 



3. ตรวจสอบความถูกตอง
ดานเนื้อหา/ตัดตอ ฯลฯ



การตรวจสอบเน้ือหา

เมื่อการดําเนินการตัดตอ เรยีบเรียง และผสมผสานส่ือวิดีโอเสร็จแลวเปน
หนาที่ของผูผลิตที่จะตองตรวจสอบและแกไขงานใหถูกตองสมบรูณ

ดานภาพประกอบ
ตองตรงกับเน้ือหาที่กําหนดไว

ผังการดําเนินเรื่อง

ดานเสียงประกอบ
เสียงดนตรีตองเบานอยกวา

เสียงคนบรรยายและ
เปนดนตรีที่ไมมีจังหวะเร็วเกินไป

ดานเทคนิคพิเศษ
ตองไมเยอะมากเกินไป

เชน การตัดไปฉากอื่น  การใช
กลองขอความพิเศษ เปนตนดานตัวอักษร

จะตองตรวจ คาํถูก คําผิด
ตามหลักไวยากรณ



4. การเผยแพร
และการประเมินผล



การเผยแพร/ประเมินผล

การเผยแพร
หมายถงึ การนําสื่อวดิีทศันขึ้นไปไวบนเครือขายอินเทอรเน็ตหรือตามแหลงสารสนเทศ

          ตาง ๆ เพื่อใหผูใชสื่อไดเขาถึงตัวของสื่อได

การประเมินผล
หมายถงึ การรับฟง รับรู ความรูสึกในรูปแบบตาง ๆ ของผูใชสื่อท่ีมีตอการนําสื่อ
วิดีทศันท่ีเราผลิตออกมา ไมวาจะเปนความพึงพอใจ ความไมพึงพอใจ ความชอบ

          ความไมชอบ โดยสามารถนําเอาผลการประเมินมาปรับปรุง พัฒนา ตอยอดงานอื่น ๆ ได



การเผยแพรส่ือออนไลน

ส่ือสังคมออนไลน
เปนหนึ่งชองทางที่ใชสาํหรับเผยแพรขาวสาร

หรอืกิจกรรมทางการตลาดที่กําลังจะจัดขึ้น เพื่อให
ผูใชสื่อเขาถึงสื่อไดงายมากขึ้น และเก็บขอมูลท่ี
เผยแพรจากการเสพสื่อไดงายขึ้น



การเผยแพรส่ือออนไลน

8 วิธีการเผยแพรกิจกรรมตาง ๆ สูสังคมออนไลน

1. อปัเดทสถานะของในสื่อออนไลน

   อยางสมํ่าเสมอ
สื่อสังคมออนไลนไมวาจะเปน Facebok, 
Twitter, Line แมกระทั่ง IG เปนชองทาง
ขาวสารท่ีสําคัญในการที่คุณจะไดอัพเดท
ขอมูลสถานะสวนตัวของคุณใหเพื่อน ๆ ที่
ติดตามคุณอยูในโลกออนไลนหรือแมกระท่ัง
ในกรณีที่มี Fan Page ท้ัง Fan Page ของ
บุคคลหรือองคกรก็ตาม ไดทราบขอมูล
กิจกรรมขาวสารคุณตลอดเวลา



การเผยแพรส่ือออนไลน

8 วิธีการเผยแพรกิจกรรมตาง ๆ สูสังคมออนไลน

2. แชรขอมูล ที่นาสนใจลง Social 
media ของตนเอง เพ่ือน หรือแฟน

   เพจของคุณ

ในกรณีที่มีขอมูลใหม ๆ หรือสิ่งท่ีนาสนใจ 
อันจะเปนประโยชนตอสถานการณในขณะน้ัน 
รวมถึงสอดคลองกับการดําเนินการของ
เพจ การแชรขอมูลตางๆผานทางสื่อโซเชยีล
เปนอีกชองทางหน่ึงในการประชาสัมพันธ
ข อ มูลข าวสาร ให ทุกคนไดทราบอย าง
รวด เ ร็ ว  แ ต ต อ ง พิจ า รณ า ถึงค วา ม
นาเชื่อถือของสารสนเทศที่เผยแพรไปทุก
คร้ัง



การเผยแพรส่ือออนไลน

8 วิธีการเผยแพรกิจกรรมตาง ๆ สูสังคมออนไลน

3. ขยันสรางกิจกรรมบน 
    Fan Page

การจัดกิจกรรมสรางความสัมพันธตาง ๆ 
สามารถทําไดงายเนื่องจากคุณสามารถให
รายละเอียดตาง ๆ ของกิจกรรมไดอยาง
ครบถวน โพสรายละเอียดลงใน profile 
ของคุณ และสงถึงเพื่อนๆ และผูตอบรับเปน
สมาชิก หรือแฟนๆ Facebook ของคุณ ทํา
ใหผู ติดตามคุณทราบขาวสารได เร็วอีก
ชองทางหน่ึง



การเผยแพรส่ือออนไลน

8 วิธีการเผยแพรกิจกรรมตาง ๆ สูสังคมออนไลน

4. มีเนื้อหาที่
หลากหลาย
รปูแบบ

เ น้ือหาในการประชาสั มพั นธ กิ จกรรม
ขาวสารท่ีมีความหลากหลายสามารถทําใหผู
เขาถึงสื่อเลือกใชและเลือกเสพไดตามความ
สนใจ เชน ภาพน่ิง วิดีโอ อินโฟกราฟก
คลิปสั้น ฯลฯ



การเผยแพรส่ือออนไลน

8 วิธีการเผยแพรกิจกรรมตาง ๆ สูสังคมออนไลน

5. ใช LOGO BANNER 
    เพ่ือความคุนตา

สิ่งท่ีเราจะพบเห็นไดบอยคือการสรางอัต
ลักษณและเอกลักษณของสื่อท่ีเผยแพรผาน
ชองทางออนไลน นอกจากการบอกวาใคร
เปนผูผลิตแลว ยังแสดงใหเห็นวาเนื้อหา
ดังกลาวมีความนาเชื่อถือเพราะมาจาก
เจาของเพจเอง



การเผยแพรส่ือออนไลน

8 วิธีการเผยแพรกิจกรรมตาง ๆ สูสังคมออนไลน

6. ไมโพสแคภาพแตหัดใส
    เนื้อหารายละเอียดดวย

เราจะพบเจอหลาย ๆ เพจที่เอาแตภาพใสแตขาดเนื้อหาไม
วาจะเปน รายละเอียดสินคารายละเอียดกิจกรรม ประวัติ 
ความเปนมาความสําคัญ บางครั้งการที่เราเผยแพรขอมูล
พวกน้ีลงไปดวยจะคลายความสงสัยเบ้ืองตนใหกับผูเสพสื่อ



การเผยแพรส่ือออนไลน

8 วิธีการเผยแพรกิจกรรมตาง ๆ สูสังคมออนไลน

7. ของฟรีไมมีผล
    จายเงนิถึงเขาถึง

บางครั้งการปนยอดการไลคคือการกระจายขอมูลขาวสารที่
ดีท่ีสุด รวมถึงการแชร แตถาคนมาถูกใจเพจเราไมเยอะละ
ก็ตองมีการลงทุนดวยการจายเงินคาโฆษณาบางเล็กนอย
มีใหเลือกตามใจเราเลย ราคาถูกก็คนเขาถึงพอใช ราคาสูง
คนเขาถึงมากและขยายวงกวางดวย



การเผยแพรส่ือออนไลน

8 วิธีการเผยแพรกิจกรรมตาง ๆ สูสังคมออนไลน

8. ไมแชรส่ิงที่ทํารายกัน/บูลลีกั่น
สิ่งไหนคือความขัดแยงเราตองไมไปยุงกบัสื่อตัวน้ันเดด็ขาด
เพราะจะทําใหผูใชสื่ออีกฝงหน่ึงเห็นพื้นฐานแนวคิดทัศนคติ
ของผูควบคุม ส่ือหลัก เปาหมายของเพจเราคืออะไร 
เปาหมายของกิจกรรมคืออะไร เราตองคํานึงถึงสิ่งที่ผูใชสื่อ
ตองการ




